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一、培养目标 

本专业立足江西，辐射周边地区，培养“宽口径、厚基础、高素质、强

能力、重应用”、德、智、体全面发展的人才，培养具备市场营销、企业管

理、经济、法律等方面知识与能力，具有较强实际推销能力、策划能力、

谈判能力、沟通能力、学习能力和创新创业能力，能够胜任中小企业及事

业单位专业市场开发与调研、销售管理与商务谈判、市场营销策划、组织

与管理以及市场营销教学、科研方面工作的中高级应用型营销专门人才。 

二、培养要求 

 1. 拥护和坚持党的路线、方针和政策；敬业爱岗、遵纪守法；具有

良好的思想品德、社会公德和职业道德； 

2. 掌握现代市场营销及经济管理学的基本原理和基本理论知识和技

能，掌握科学的市场营销方法和市场营销技巧，熟悉我国市场营销环境及

有关营销管理的政策法规；了解国际市场营销惯例和规则； 

 3.具有较强的语言与文字表达、人际沟通、商务谈判以及分析和解决

营销实际问题的基本能力；了解本学科的理论前沿、发展动态及发展趋势，

掌握比较扎实的计算机应用基础知识和能力及熟练的外语能力。 

三、学制与学位 

学制 4 年，管理学学士。 

四、专业核心课程 

政治经济学、管理学、经济数学、微观经济学、宏观经济学、概率论

与数理统计、市场营销学、消费者行为学、服务营销、战略管理、会计学、

统计学、公共关系学、市场调查与预测、商务谈判与推销技巧、广告学、

管理信息系统、企业商战沙盘模拟、市场营销策划、销售管理、品牌管理、

项目管理、物流管理、人力资源管理、营销风险管理。 



五、主要实践教学环节 

专业见习/考察、专业实习、毕业论文/设计、实验室仿真模拟、大学

生创新实践及社会实践等。 

六、办学条件 

师资队伍：经过多年的发展，本专业已经拥有了一支年龄、职称、学

历和专业结构合理、治学严谨、富有敬业精神和团队合作精神、经验丰富、

综合素质好、具有较高的教学、科研能力和发展潜力的师资队伍。目前共

有专职教师 10 人，拥有正高职称 1 人，副高职称 3 人，讲师 3 人，助教 3

人，其中博士 2 人，在读博士 1 人，硕士 7 人，其中具有高级专业技术职

称的教师占教师总数的 40%，100%具有硕士研究生以上学历教师。 

实验室和仪器设备：学院建有市场营销实验室，拥有计算机 50 台，

并配备企业商战沙盘模拟等多种模拟教学试验软件。 

图书资料：拥有本专业相关中文图书 20 万册，外文图书 3000 余册，

年鉴 20 册，光盘 50 余张，中文期刊 30 余种，外文期刊 20 种。 

七、办学历史及主要成就 

办学历史：市场营销专业设立于 2005 年，经过几年的建设和发展，

本专业已经进入稳定发展阶段。迄今为止，本专业已有五届毕业生，毕业

生总人数共 292 人，其中 2009 届为 23 人，2010 届为 32 人，2011 届为 45

人，2012 届为 25 人，2013 届为 47 人，2014 届为 41 人，2015 届为 39 人，

2016 届为 40 人。目前共有四届在校生，在校生总人数共 150 人，其中 2013

级学生 30 人，2014 级学生 47 人，2015 级学生 30 人，2016 级学生 43 人。 

办学主要成就：在全体师生的共同努力下，本专业学生的综合素养得

到全面提升，取得了良好的办学成效。本专业每年均有学生考上相关专业

的硕士研究生，有的考上公务员、村官及事业编制人员，毕业生能紧密结

合专业优势及市场需求，选择本省就近就业，服务地方经济社会发展，或



者选择沿海发达地区如上海、浙江、广东等工商企业工作。毕业生总体就

业质量不断提高，就业率逐年上升，每届毕业生就业率均在 95%以上。 
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